
Wimbledon 2015 in Google News – Onlinemedien Schweiz 
 
 
 
 

  

 

Für Novak Djokovic war der Sieg im prestigeträchtigen Tennisturnier von Wimbledon am Sonntag 

vielleicht schon so etwas wie Routine. Immerhin hält es Djokovic damit bei mittlerweile drei 

Wimbledon-Titeln.  

Eine Premiere liefert Otago Online Consulting mit der ersten Studie zur Online-Berichterstattung rund 

um den berühmtesten Centre Court der Welt. Welche Online-Medien haben es geschafft, sich rund um 

Wimbledon in Google News zu behaupten? 

Vorweg: Das Match um die Podestplätze war ein hartes - über den gesamten Betrachtungszeitraum 

waren blick.ch und sportalsports.com am erfolgreichsten. An den Finaltagen der Herren und 

Damen war aber Spiegel.de nicht zu schlagen.    

Die Otago Online Consulting GmbH hat in Kooperation mit der Firma Trisolute GmbH die Sichtbarkeit 

von Medien in der Google News Box rund um Wimbledon 2015 untersucht. Die Studie zeigt, welche 

Online-Medien es am besten geschafft haben, auf Google.at eine hohe Aufmerksamkeit zu erreichen 

und potenzielle LeserInnen zu gewinnen. 

  
Methodik 
 

 

Abbildung 1 - Google News Box mit Suchbegriff “Wimbledon Finale”
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Ergebnisse 

Gesamter Betrachtungszeitraum 
 

 

Abbildung 2 - Anteil der Sichtbarkeit im Google.ch Suchergebnis bei Suchen zum Thema Wimbledon 

 

Blick.ch und Sportalsports.com sind im gesamten Betrachtungszeitraum ( sehr stark 

gewesen. Eurosport.de ist im Laufe des Turniers immer besser geworden und hat stark aufgeholt. 

Spiegel.de hat insbesondere in den letzten Tagen einen extrem hohen Anteil erreicht. 
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Finaltage 
 

Besonders zum Turnierfinale gab es aus Sicht der Medien viele Leserinnen und Leser zu gewinnen. 

 

Finale Damen am Samstag, den 11.7. 
 

 

Abbildung 3 - Anteil an Google News Einschüben im Suchergebnis 

 

Spiegel.de und Eurosport.de konnten am Finaltag der Damen den größten Anteil erreichen. Beide 

Medien konnten sich so sicher am Finaltag den größten Anteil sichern. 

Auffällig: Nur 4 der Top 10 Medien sind aus der Schweiz!  

Die deutschen Medien waren insgesamt sehr stark vertreten. Aus Österreich, wenn auch nicht unter den Top 

10 im Schweizer Ergebniss, konnte sich heute.at als beste Seite platzieren. 

 

  

19,49%

11,43%

7,03%

6,90%

4,13%

3,99%

3,68%

2,77%

2,69%

2,46%

0,00% 5,00% 10,00% 15,00% 20,00% 25,00%

SPIEGEL.DE

EUROSPORT.DE

BLICK.CH

FAZ.NET

T-ONLINE.DE

NZZ.CH

SPORT1.DE

SPORTSCHAU.DE

TAGESANZEIGER.CH

BLUEWIN.CH

Sichtbarkeit am Finaltag der Damen

Otago Online Consulting & Trisolute GmbH

http://www.otago.at/
http://heute.at/


Wimbledon 2015 in Google News – Onlinemedien Schweiz 
 
 
 
 

  

 

Finale Herren am Sonntag, den 12.7. 
 

 

Abbildung 4 - Anteil an Google News Einschüben im Suchergebnis 

 

Spiegel.de konnte sich auch am Tag des Herrenfinales die erste Position sichern. Wie auch schon beim 

Damenfinale ist der Sucheinschub stark durch internationale Player besetzt gewesen. 
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Unterschiede in der internationalen Betrachtung 
 

Im deutschsprachigen Raum wurde bei Suchen zum Thema Wimbledon noch nicht das Spielergebnis 

angezeigt. Anders im englischsprachigen Raum: 

 

 

Abbildung 5 - Google zeigte in manchen Ländern das Ergebnis des Turniers schon in der Suche  

 

Das Spielergebnis in der Suche drückt nicht nur die Nachrichteneinschübe weiter nach unten, sondern 

liefert direkt die Antwort für so manche Suchen. Dies hat für die Medien in der Regel einen Rückgang 

bei den Seitenbesuchen zur Folge. 
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Hintergrundinfo Google News 
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Über die Trisolute GmbH 
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